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Montréal, le mardi 1er novembre 2005 — Quel succès ! Que de monde il y avait, le week-end dernier, dans le 
Vieux-Montréal, à l’occasion de La Grande Mascarade – La Fête de l’Halloween présentée par Loto-Québec. 
Les organisateurs estiment à quelque 100 000 têtes la faune hirsute venue s’y glacer les sangs – une 
augmentation de 30 % par rapport à l’an dernier. L’achalandage a culminé samedi soir, lors de La Procession 
funèbre suivie de La Noce, présentée par Loto-Québec. Cette macabre soirée a attiré pas moins de 
30 000 personnes qui ont répondu avec un plaisir sanguinolent à l’invitation des Productions L’Entracte et de 
L’Équipe Spectra et se sont déguisées pour l’occasion. Et que dire du site d’animation, qui présentait une 
vision transfigurée des vieux quartiers. La diversité des performances et des animations en ces lieux chargés 
d’histoire, proposait un regard complètement différent du Vieux-Montréal. Auront pris part à cette fête décadente 
en 2005 plus de 300 comédiens, performeurs, musiciens et figurants. Une année des plus fructueuses 
puisque des collaborations avec différents artisans se sont consolidées et sont appelées à se développer dans 
les prochaines éditions. Ainsi sentira-t-on monter une chaude complicité des milieux de la création des arts 
visuels, des effets spéciaux en cinéma et de l©édition de la littérature fantastique qui hanteront dorénavant les 
environs du Vieux-Montréal. Loin d’être en restes humains, L’Antre, aménagé au Marché Bonsecours, a fait des 
peureux lors la soirée de préouverture gratuite et les deux horriblifiques bals La Nuit du sacrifice !, tout de noir 
gothique, et Le Théâtre de l’infini !, présenté par Mountain Dew Alerte Noire, y ont fait salle comble. Les 
organisateurs, à leur grand dam, ont été contraints de refuser l’accès à de nombreux macchabées. À noter que 
les prix de La Grande Mascarade pour le concours de décoration et de pavoisement du Vieux-Montréal ont été 
remis à l©usine de spaghetti du Vieux-Montréal, située sur la rue Saint-Paul, et Le Fripon sur la place 
Jacques-Cartier. Cette Grande Mascarade grave déjà une cicatrice dans nos mœurs. Certes, l’événement fait 
peur, surprend, intimide, choque parfois, mais une chose est certaine, sa deuxième édition prouve que son 
implantation dans le calendrier culturel montréalais est sur une très bonne voie. 
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Cette grande célébration de l’Halloween commence déjà, à sa deuxième année, à attirer l’attention des médias 
spécialisés et touristiques. Quelques-uns, comme les magazines canadiens Rue Morgue et Canadian Travel 
Press, ainsi que Triple A, de Californie, se sont intéressés à cette nouvelle façon originale qu’ont les Montréalais 
d’exorciser l’arrivée du mois des morts. Également présente dans le cyberespace, par le biais de l©Alliance 
impériale et de la radio Internet Radio Caribou, La Grande Mascarade a fait déplacer expressément dans la 
métropole les correspondants de l’Europa Press Communicaciones, d’Argentine, et Reportura de Asuntos 
Cultural (IMER - Instituto Mexicano de la radio), du Mexique. Ceci sans compter Tourisme Montréal, qui avait 
pris soin de transfuser de l’information sur l’événement dans la pochette de presse remise aux journalistes 
étrangers invités dans le cadre d’une tournée sur l’architecture de la ville. 
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Cette deuxième édition de ce nouvel événement festivalier n’aurait pu s’avérer un succès sans le soutien de 
partenaires publics et privés. La Grande Mascarade désire ainsi remercier chaleureusement son commanditaire 
principal et présentateur officiel, Loto-Québec, de même que la Société de développement commercial du 
Vieux-Montréal – Quartier historique et ses partenaires publics : le ministère du Tourisme du Québec, 
Tourisme Montréal, l’Arrondissement de Ville-Marie et la Ville de Montréal. Elle tient également à remercier 
ses partenaires média, soit TQS, Le Journal de Montréal, CKOI 96,9 FM, 105.7 Rythme FM, CIBL 101,5 FM, 
24 heures Montréal Métropolitain, ICI Montréal, Montreal Mirror et CHOM 97.7 FM, ainsi que ses 
partenaires commanditaires de biens et services : le Groupe Berger (fournisseur technique officiel), Pepsi, le 
Marché Bonsecours, le Pub Saint-Paul, Joseph Ponton  (costumes), Via Route, l’hôtel Gault, l’Auberge et 
Restaurant Bonaparte, le Restaurant Le Fripon, Calèches Lucky Luc, Van Houtte, Cruella, Molson Export, 
Naya Go et la Société du Vieux-Port de Montréal. Merci également aux commerçants et aux gens d’affaires 
du Vieux-Montréal pour leur contribution. 

Il va sans dire que La Grande Mascarade – La Fête de l’Halloween sera de retour l’an prochain avec de 
nouvelles activités morbides. Les organisateurs reprendront bientôt leurs fouilles en vue de la 3e édition, dont la 
programmation sera exhumée au début de l’automne 2006. D’ici là, on peut dormir en paix. 
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